
5关注责任编辑：次旦央吉 编辑：胡家容 校对：赵耀铁

2025年4月10日 星期四

【博物馆故事】

“为一座馆赴一座城”，在互联
网上有忠实的粉丝如此介绍河南博
物院。很多游客来到河南郑州，行
程中重要一项就是到河南博物院

“打卡”。
安阳殷墟出土的妇好鸮尊、“青

铜时代的绝唱”莲鹤方壶、饱含楚风
神韵的云纹铜禁……大量珍贵文物
勾勒文明经纬，引人流连。

八千多年前的骨笛、五千多年
前的陶埙、两千多年前的编钟编磬、
一千多年前的歌舞乐俑……一件件
音乐文物经由沉浸式、场景化的演
绎相继“苏醒”，奏响经典古曲与新
编乐章。

河南博物院经常一票难求，仅
2025年春节假期 8天，累计接待游
客10.15万人次。

以河南登封元代古观星台为原
型设计的主展馆内，出土于中原大
地的珍贵文物以“史”为线、以“中”
为魂、以“都”为珠，尽展万年文化
史、五千多年文明史，实证中华文明
源远流长、绵延不绝。

高新科技的应用，在河南博物
院同样随处可见。社会教育体验厅
内，最新落地的《唐宫夜宴》XR（扩
展现实）大空间沉浸展，让观众得以

“穿越”千年，与李白共览大唐盛世。

文创商店里游客摩肩接踵。从
风靡全网的“考古盲盒”，到琳琅满
目的文物冰箱贴，从口味独特的“四
神瓦当”冰激凌，到既美观又实用的
发夹、马面裙，河南博物院文创矩阵
不断迭代，在口袋里、舌尖上、服饰
间搭建起中华传统文化的“移动展
厅”。

以年轻化表达重构文化 IP、以
科技赋能拓宽传播边界，2024年博
物馆馆长论坛上，河南博物院文创
营销案例获评“2024全国博物馆融
合发展创新案例”。

在河南博物院副院长史自强看
来，河南博物院不断找寻传统文化
与现代生活的“最大公约数”，让文
物走出展柜、让文化焕然新生，真正
融入大众日常生活。日前，他接受
了新华社记者的采访。

【对话馆长】

记者：河南博物院有哪些特色
看点？

史自强：河南博物院创建于
1927年，是我国成立较早的博物馆
之一，馆藏文物数量多、类别丰富、
时代连贯，尤以史前文物、商周青铜
器、历代陶瓷器、玉器及石刻最具特
色。现有《泱泱华夏 择中建都》大
型基本陈列和《中原古代石刻艺术
展》《丹淅吉金——中原楚国青铜艺

术》等系列专题展览。
除静态展陈外，河南博物院探

索音乐文物陈列活化的特殊形式，
成立华夏古乐团并推出音乐文物复
原展演，带给观众“可以聆听的历
史”。

记者：河南博物院的很多文创
产品因何受到追捧？

史自强：在我看来，河南博物院
的文创产品之所以能频频出圈，就
在于我们在追求创新与市场接受度
的同时，确保文创产品不失文化底
蕴，也就是“根在文物，活在当下”。
这就确保了文创产品不是简单的符
号 挪 用 ，而 是 文 化 DNA 的 活 化
再生。

以“豫博文创”品牌为统领，河
南博物院已推出“豫来遇潮”“非遗
来潮”“饕饕食集”“博物雅堂”等系
列子品牌，并打造出仕女乐队、东汉
绿釉陶狗等一系列深受观众喜爱的
文创 IP，成为文博文创新势力。
2024 年博物院文创总营收近 6700
万元，创历年来最高纪录。

记者：河南博物院有哪些“跨
界”创新？

史自强：河南博物院推出过众
多创意活动。例如，与河南本土特
色餐饮品牌联名举办了“菜市场的
博物馆”，让文物跳出展柜，以接地
气的形式融入菜市场，吸引了大批

年轻人前来“打卡”。
我们推出了“行走河南·读懂中

国”“博物馆奇妙游”等主题研学路
线，年均开展相关主题活动 3000 多
场次。

此外，我们还推出“一起考古吧”
小程序，吸引了超2.7亿人次参与，体
验“指尖上的考古现场”；发布妇好鸮
尊、莲鹤方壶、云纹铜禁等文创数字
藏品，上线即被“秒光”……这些创意
活动不仅丰富了河南博物院的 IP内
涵，更推动了 文博事业的可持 续
发展。

记者：您如何评价各地掀起的“博
物馆热”？

史自强：“博物馆热”背后，是中华
优秀传统文化愈发深入人心，社会公
众对精品文化消费的新需求和对精神
文化生活的新期待空前高涨，需要有
更多传统文化产品创新传播。

作为公共文化服务体系的重要组
成部分，博物馆是保护和传承人类文
明的重要殿堂，是传承弘扬中华优秀
传统文化的重要场所。在当前文化需
求更加多样化、文化消费更需场景化
的大背景下，博物馆要维持热度，就
要不断守正创新推动事业发展，将中
华优秀传统文化转化为可感、可触、
可体验的生动故事，让文物活起来、
让文化“潮”起来。

（新华社郑州4月9日电）

AAA 级信用等级证书、AAA 级质量服务诚信单
位、AAA级诚信经营示范单位……一些企业拥有各类
信用证书，这些证书真的可信吗？

记者调查发现，企业信用评价市场鱼龙混杂，一些
机构两三个人加一台打印机就能“出证”，“今天交钱，明
天拿证”“多交钱多办证”。

“只需提供企业营业执照，无行政处罚记录，就能办
AAA级信用证书。”近日，记者发现网上存在不少为企
业办理信用资质等级证书的评价机构。一名商家表示，

“一到两个工作日就能办好”。
这名商家向记者展示价格1000元的“企业信用评价

服务”，从AAA级企业信用等级证书、AAA级诚信经营
示范单位证书，到诚信企业家、诚信职业经理人证书等
一应俱全。

另一名商家表示，还可以出具五星级品牌口碑指数
评价证书，“10证 1牌比8证 1牌贵500元，只要线上提
供材料就行”。

记者详细询问得知，有办理需求的企业数量很多，
覆盖多个领域，其中大部分为建筑领域企业，其他企业
涉及餐饮、家具、文化传媒等领域。

一名商家表示，已经为2000多家企业办理过信用等
级评价，评价结果可以在相关网站平台查询。但记者发
现，不同商家提供的网址名称各不相同，查询结果也不
能互认。业内人士告诉记者，这些平台基本都是商家自
己搭建的网站。

交钱“办证”就能秒变信用“优等生”，给一些商家大
开“方便之门”。记者发现，两家公司开展屡被曝光的酒
店“自律挑战”项目，便是通过信用评价证书打消消费者
顾虑，以几十万元高额奖金为诱饵，赚取“挑战者”的报
名费。

一些不法人员用信用评价证书掩盖诈骗行为。北
京警方去年破获的一起诈骗案件中，不法人员以“民族
资产解冻项目”为名骗取“投资”，最低“投资”标准为每
月168.88元。为了证明自己的实力，团伙注册的企业向
投资人晒出“AAA级重合同守信用企业”证书。

网上为何“冒”出这么多信用评价商家？记者带着
问题进一步调查。

据了解，近年来由于招投标等环节要求企业证明
“信用良好”，信用评价市场需求快速增长。部分企业便
试图浑水摸鱼，分一杯羹。记者在“企查查”上看到，全
国含有“信用评价”关键词的企业数量超过2万个。

一名业内人士告诉记者，与债券评级机构不同，企
业信用评价服务属于工商登记中的一般业务，无需前置
审批，也无需在人民银行进行备案。

由于门槛不高，部分信用评价机构试图通过“卖证”
收费；更有甚者，一些机构两三个人加一台打印机就能

“出证”，“评”出的证书五花八门。“消费者看到的全是
AAA 级最高等级评价，没有 AAA 以下的。”该人士
表示。

部分机构颁发虚假评价证书，轻松获得高额收益。
记者注意到，广西市场监管部门曾查处一起征信行

业虚假商业宣传案。某信用评价有限公司对外宣传其
从事的企业信用评价服务经营活动是按照“中国信用协
会”授权使用的“中华人民共和国行业标准”对商户开展
的信用评价。截至案发时，该机构向616家商户开展评价活动，收取费用共计
381440元，被罚款30万元。

与交钱就能颁证书的评价机构相比，合规评价机构会对自愿申报企业进
行严格的经营情况分析、财务分析和尽职调查，并出具评价报告。

以“供应商信用评价”为例，审核阶段通常需要半个月，由评价机构或其所
属的行业组织出证、出牌；合规评价根据评价指标收费不同，成本远远高于“山
寨”机构。

一家合规开展信用评价的机构负责人说，非正规机构通过低价收费、快速
发证等方式吸引企业，但其评价标准模糊甚至进行虚假评价，导致结果泛滥且
缺乏可信度。“这种乱象使公众对信用评价的信任度下降，会累及正规机构的
专业性和市场地位。”

受访业内人士和专家表示，企业信用评价乱象扰乱市场秩序，埋下违法经
营风险隐患，要尽快扫除监管盲区，加强约束做好引导。

近日印发的《中共中央办公厅 国务院办公厅关于健全社会信用体系的
意见》指出，行业主管部门和业务主管单位要推动行业协会商会加强诚信建
设，指导行业协会商会依法依规开展信用评价等活动，发挥其对成员的行为导
引、规则约束、权益维护等作用。

业内专家指出，意见将信用评价、信用评级等分列为不同业态，针对性解
决“山寨”信用评价乱象问题，可由信用主管部门进一步完善信用评价市场监
管政策，规范行业行为。

“商家花钱‘买’证书误导消费者的情形，可能构成虚假宣传。”北京市京都
律师事务所律师张锦建议，进一步推动信息的跨部门互通，提高信用评价机构
的准入门槛，推行强制性的企业信用评价标准。同时，针对“山寨”信用评价或
以颁发评价证书为由向企业推介收取费用等行为，需市场监管、公安部门共同
发力加以整治。

受访人士还指出，网络平台也要担负起内容审核责任，对于涉及企业信用
评价等资质认可方面的商家，要完善审核机制，强化诚信意识和规则意识。

北京大学中国信用研究中心副主任杜丽群提出，消费者也不要轻信一些
商家展出的所谓诚信证书，要甄别颁发证书的评价机构是否靠谱、声誉如何，
避免被无信用的“信用证书”误导。

（新华社北京4月9日电）

今年3月6日，全国温室气体自
愿减排交易市场首批核证自愿减排
量（简称 CCER），总计 9 个项目的
948万吨二氧化碳当量完成登记，随
后从 3月 7日起首批CCER启动交
易。到 4 月 7 日，CCER 交易已经

“满月”。自愿碳市场目前覆盖了哪
些领域？各类主体参与交易将带来
什么效果？未来自愿碳市场将如何
进一步发挥作用？记者进行了相关
采访。

市场开局良好，成交较为
活跃

目前，我国已建立重点排放单
位履行强制减排责任的全国碳排放
权交易市场和激励社会自主减排的
全国温室气体自愿减排交易市场。
强制碳市场实行配额制，从2021年
7月开始交易，最初覆盖火电行业重
点排放单位，近期实现首次扩围，新
增了钢铁、水泥、铝冶炼行业。

自愿碳市场，是指符合条件的
温室气体自愿减排项目，经第三方
机构审定与核查、注册登记机构审
核后，可将减排量登记为核证自愿
减排量，通过全国统一的温室气体
自愿减排交易平台开展交易，获得
减排收益。

国家应对气候变化战略研究和
国际合作中心总经济师张昕介绍，
目前，参与CCER交易的以央企和
地方国企为主。9个已经完成减排
量登记的项目中，7个是并网海上风
电项目，2个是并网光热发电项目。

自愿碳市场从今年 3月 7日起

开始交易，到4月7日累计成交量超
139万吨，成交额超1.11亿元。记者
注意到，3月中旬，自愿碳市场的成
交出现“双破百”，即碳价超过 100
元/吨，成交总量突破百万吨，高于
同期强制碳市场的碳价。

“这说明市场各方长期看好自
愿减排交易市场的前景。”张昕说。
他表示，在强制碳市场方面，未来企
业获得的碳排放配额会逐渐收紧。
根据相关文件，纳入强制碳市场的
重点排放单位每年可以用CCER抵
销年度应清缴配额量的 5%。考虑
到强制碳市场纳入钢铁、水泥、铝冶
炼行业后，覆盖碳排放量超 80 亿
吨，对 CCER 的需求量也会增加。
但与此同时，当前CCER的稀缺性
仍比较明显，目前登记的只有 948
万吨。在供需两端的共同作用下，
CCER 受到市场追捧，成交比较
活跃。

发挥市场作用，推动更多
主体自愿减排

企业参与CCER交易将有哪些
效果？以中广核公司为例，该企业
有多个项目参与了 CCER，其中中
广核惠州港口一期250兆瓦海上风
电项目于 3 月 6 日完成首批 CCER
登记，目前已经有部分CCER顺利
售出。

中广核（广东）新能源投资有限
公司售电公司负责人冯时雨告诉记
者，企业通过开发CCER项目，将减
排量进行交易，可以获得额外的经
济收入。同时，在有关部门的指导

下，针对CCER作为金融资产进行
质押开展深入研究，探索拓展企业
融资的新渠道。

此外，冯时雨还表示，积极参与
CCER 交易，也体现了企业在节能
减排、应对气候变化方面的积极态
度和行动，有助于提升企业的社会
形象和声誉，增强社会认可度和公
信力。

张昕指出，与强制碳市场实行
国家配额不同，自愿碳市场要建立
在企业自主自愿的基础上，且一定
是有减排成效的项目，体现了对绿
色产品、绿色服务的市场化激励。

推进“双碳”目标的一个重要方
面是能源绿色低碳化。张昕说，海
上风电、光热发电等一些项目的设
备和运维成本高，通过CCER交易
可以提升项目运行的经济性，进一
步推动新能源产业的可持续发展。
经过测算，一些并网海上风电项目
CCER 交易的收益，可补贴度电成
本大约 0.12 元至 0.18 元，能有效缓
解企业运营成本方面的压力。

专家还表示，自愿碳市场也会
起到良好的示范作用，随着未来覆
盖领域的扩大，将引导更多产业向
绿色低碳转型，推动经济社会高质
量发展。

完善制度设计，增强全社
会减排合力

自愿碳市场在启动初期，涵盖
了并网光热发电、并网海上风力发
电、造林碳汇、红树林营造4类方法
学，意味着这 4类符合相关规定的

项目可以参与 CCER 交易。2024 年
底，自愿碳市场扩大了支持领域，将
公路隧道照明系统节能、煤矿低浓度
瓦斯和风排瓦斯利用类项目纳入。

目前，只有上述 6类项目可以参
与CCER交易，与我国推动“双碳”目
标的需求难以匹配，需要继续加强方
法学开发，将更多减排项目纳入，为
相关企业主动减排、参与交易提供
机会。

今年3月，生态环境部发布通知，
开展新一轮方法学建议公开征集和评
估遴选，这将鼓励全社会广泛深入参
与温室气体减排行动。

张昕表示，自愿碳市场建设还处
在起步阶段。从制度体系看，目前支
持自愿碳市场建设的相关文件可用于
指导项目设计、实施、登记、交易、结
算等运行，但文件层级相对较低、制
度体系尚不完善，需要进一步加强制
度建设，提升政策的效率和震慑力。
从系统建设看，目前自愿碳市场的交
易系统、注册登记系统已经上线运
行，完成了基本功能，还需要通过机
构建设进一步加强监管。

记者采访了解到，从项目的审查
登记到减排量的审查核算等，都需要
有相应资质的审定与核查机构和人员
来进行。眼下，国家有关部门认定的
审定与核查机构只有中环联合（北
京）认证中心有限公司等5家，有资质
的核查员只有40人。

业内人士表示，随着CCER的扩
围，涵盖领域拓展，希望吸引更多有资
质的机构和个人加入，共同为减排贡
献力量。 （新华社北京4月9日电）

全国温室气体自愿减排交易“满月”观察
新华社记者 高 敬

河南博物院：“为一座馆赴一座城”
新华社记者 袁月明

记者 4 月 9 日获悉，市场监管总
局近日发布《自然人网店管理规
范》，对自然人网店进行全流程全链
条规范，填补自然人网店管理法律
制度规则的空白。

（新华社发）
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新华社纽约 4月 9日电 富含
有机物质的土卫六一直是人们探索
地外生命的目标之一，但美国《行星
科学杂志》刊登的一项新研究推算，
即便土卫六存在生命，其总量可能
少得惊人——整个星球的微生物加
起来，重量仅相当于一只小狗。这
一发现为人类探索地外生命提供了
新的思考维度。

土卫六（又称“泰坦”）是土星最
大的卫星，也是太阳系内唯一拥有
浓厚大气层的行星卫星。土卫六表
面分布着液态甲烷形成的河流、湖
泊、冰冷的巨石以及烟灰状的“沙
丘”，地貌特征与早期地球相似，而
其冰壳之下隐藏着液态水海洋，这
种特质使其成为太阳系最引人注目
的天体之一。

美国亚利桑那大学等机构组成
的研究团队通过分析相关的生物代

谢过程，进一步评估土卫六上存在生
命的证据。

他们通过生物能量学建模方法，
重点研究了土卫六上最简单的氨基酸
——甘氨酸的运输和利用过程。土卫
六大气层会合成大量有机物质，其中
就包括氨基酸，理论上冰壳下海洋中
的微生物需要这些有机物质的稳定供
给。然而，只有少部分有机物质能通
过陨石撞击形成的临时水道进入
海洋。

模型计算显示，如此少量的有机
物质供给，只能支撑最多数公斤的微
生物繁衍，其 质 量 仅 相当 于一 只
小狗。

研究人员认为，这一发现不仅提
示美国航天局计划中的土卫六探测项
目需要调整寻找生命的策略，也意味
着丰富的有机物质存在可能并不等于
宜居。

研究：

土卫六“居民”总重或不如一只小狗


