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仲春时节，全国各地的“冰雪
热”依旧不减。短道速滑世锦赛正
在北京进行得如火如荼，而不少滑
雪爱好者仍在北部和西北部的冰天
雪地之上尽情驰骋，还有新玩家整
装待发，希望抓住雪季的尾巴“入
坑”。

在社交平台上，“滑雪入门”“滑
雪教程”等话题的热度依然居高不
下。一名网名为“AppleTTT”的网
友表示，自己近期看了电视剧《嘘，
国王在冬眠》后，对滑雪产生了兴
趣，她已经开始搜索合适的滑雪场，
争取尽快上雪体验。

这是一部正在优酷热播、并已
上线网飞的滑雪题材电视剧，主演
虞书欣、林一是时下炙手可热的青
年演员，还有冬奥冠军武大靖加盟

客串，更凸显了冰雪运动元素。相
关话题下，不少网友表示“看完我也
想去学滑雪了”，还有网友为南方

“萌新”贴心推荐各地室内滑雪场，
影视IP和明星效应对冰雪运动的推
广作用不可小觑。

近年来，日渐升温的冰雪经济
与其他产业发生了“化学反应”。不
断上新的冰雪题材影视IP既能展现
运动正逐渐成为当代中国人的生活
方式，又符合时下“悦己消费”“社交
消费”的新趋势。“冰雪热”为影视作
品的推陈出新提供了更多选择和参
考素材，而优秀的影视 IP又反过来
为“冰雪热”再添一把火，进而进一
步带动冰雪经济发展，双方的互相
促进似乎正在成为一个良性循环。

武大靖表示，冰雪题材的影视

作品或许能够进一步助推中国冰雪
运动的普及和发展，自己愿意为此
做出贡献。

全球范围内，体育题材的影视
作品一直深受观众喜爱。以拳击为
题材的《洛奇》是体育电影的永恒经
典；印度励志电影《摔跤吧！爸爸》
取得商业成绩和社会影响的双赢，
也是体育题材电影的成功案例。在
国内，近年来《热辣滚烫》《八角笼
中》等大获成功的电影也都带有深
厚的体育烙印。

“支持影视游戏创作与中华优
秀传统文化、特色旅游资源相结合
等融合式沉浸式消费新场景发展”

“积极发展首发经济、冰雪经济、银
发经济”……在刚刚闭幕的全国两
会上，提请审查的计划报告中写入

不少提振消费的思路和举措，影视创
作和冰雪经济也被提及。

不少影视剧已经瞄上了冰雪元
素。《我的阿勒泰》正是国内市场的成
功范例。这部影视作品的热播，带火
了新疆阿勒泰的旅游产业和冰雪经
济；而《嘘，国王在冬眠》在新疆禾木
吉克普林和吉林北大湖的取景地也已
经在社交媒体广泛传播，甚至有人整
理了相关主题的冰雪旅行线路，吸引
不少网友准备进行“打卡旅行”。

专家认为，冰雪经济热潮下，以冰
雪运动为主题的影视作品数量依然有
限，这片蓝海大有可为。优秀的影视
IP引流效应大、社会效益高，如与冰
雪产业链条深度结合，将为中国冰雪
经济发展多添几把火。

（新华社北京3月15日电）

影视IP为中国冰雪热“添把火”
新华社记者 许仕豪 李丽

原汁原味还原“港式美学”

来到展览现场，在霓虹招牌的
映照下，飞机轰鸣声不时从头顶穿
过，密集的天线、错综复杂的巷弄、
层层叠叠的建筑，人们沿着阴暗后
巷穿梭，漫步于电影中曾出现的大
小档口间，此刻仿佛身处九龙城寨，
成为影片的“主角”。

“自己从小生长在九龙城，打造
展览的过程也重温了儿时记忆，对
九龙城寨的了解愈发深厚。”本次展
览的美术总监王慧茵说，希望通过
展览把这份香港独特的文化带给更
多观众，感受大银幕以外的精彩
香港。

和第一期相比，此次展览既能
被参观者看到，更能被“感受到”。
参观者可在电影同款带有复古风格
的理发店里打卡，到街坊聚脚消闲
的“七记冰室”小坐，还可近距离观
察电影中用麻将搭建的九龙城寨模
型……展览还特别设置电影同款漫
画摊、裁缝店、跌打铺等，“老物件”
悉数亮相，高度还原 20 世纪 80 年
代的城寨风貌。

如何通过展览将电影中的九龙
城寨魅力展现出来，对策展团队是
不小的挑战。王慧茵表示，电影中
的城寨布景非常细致，策展团队花
费数月参考电影美术团队提供的平
面图与历史资料后，在展览中增加
更多细节，力求让参观者感受到原
汁原味的城寨味道。

用细腻场景再现九龙城寨旧时
风貌，是“展”获人心的秘诀。香港
旅发局公布数据显示，截至2月中，
展览吸引超过18万人次参观，高峰
期每天参观者超过3000人次。

细节留住“人情味”

在策展团队看来，参观者可以从
展览中收到更加即时的互动反馈，
从而分享给更多人。为此团队添加
了很多互动元素，带给参观者更多
真实感，也让整个展厅“活”起来。

来到“七记冰室”展区，首先听
到电影台词：“你有没有吃过城寨的
叉烧饭，非常好吃，我请你啦！”入座
后，便传来电影中制作叉烧饭的口
诀，让人垂涎欲滴。随后炒菜声、讨
论声不绝于耳，一幅生动的市井生
活画卷慢慢展开。

这样的“烟火气”让前来参观的

林罗平颇为熟悉。20世纪 80年代初，
学艺初成的他随家人在昔日的九龙城
寨开设鱼蛋生意。回味昔日城寨，林罗
平说，整个布置非常还原，好像回到了
小时候。尽管当时生活条件艰苦，但充
满了温暖与人情味。

王慧茵还告诉记者，在筹备阶段，
策展团队发现带着玩偶逛展打卡成为
新趋势。所以在“七记冰室”和理发店
等展区，多位电影主角的微缩模型和1:
1还原的戏服摆放在不同位置，方便参
观者打卡。

“通过电影对白和场景互动，我们
希望激发参观者更多探索九龙城寨，更
好了解它的前世今生。”王慧茵说。

“旅游+电影”实现双向赋能

在深度游盛行的当下，在悠闲的
Citywalk中与一场艺术展不期而遇，抑
或是为心动的展览而奔赴一座城已不
再稀奇。乘坐“叮叮车”、打卡“金鱼
街”、品尝电影同款美食……跳出银幕，
走进香港，以电影为主题的本地游路
线，成为不少市民和旅客的热门选择，
也让香港“无处不旅游”的理念更加
具体。

来自广东的旅客张小姐和朋友在
展览开放第一天便前来参观。在展厅
内，她和朋友不时讨论电影场景和九龙
城寨的历史故事。“我们专程坐高铁来
打卡这个展览，之后我们还要前往电影
其他取景地，体验昔日城寨文化。”
她说。

如今，九龙城寨已变成一座江南风
格的园林——九龙寨城公园，亭台楼阁
与绿树流水间，还留存着一些建筑遗
迹。文化企业“活现香港”由此设计一
条漫步路线，由景“点”串联成一条导赏
路“线”：从展览出发，漫步九龙城区不
同角落，随后抵达九龙寨城公园，与旅
客共同寻幽探胜。香港旅发局于2月起
的每周末为旅客提供展览导赏团，吸引
各地旅客报名。

“九龙城寨简直是一个建筑奇迹！”
来自美国的詹妮弗与家人回味着展览
细节。在她的印象中，九龙城寨是许多
虚拟场景的灵感来源。看完展览后，原
本遥远陌生的建筑愈发亲切立体。

“香港电影是香港重要的软实力，
是说好香港故事的重要文化旅游资
产。特区政府会全力与各界合作，将香
港电影的精神发扬光大，推广香港的文
化实力。”香港特区行政长官李家超说。

（新华社香港3月16日电）

“旅游+电影”：穿越时空回到九龙城寨
谢 妞

去年 5 月，电影《九龙城
寨之围城》上映后票房与口
碑“双赢”。电影充满漫画感
的动作场面和情义传承的故
事情节带领观众开启一场时
空之旅，回到既真实又充满
传奇色彩的九龙城寨。

由香港旅游发展局等机
构主办的“走进香港，走进香
港电影”之《九龙城寨之围
城》电影展览首阶段已在香
港国际机场展出完毕，第二
阶段来到电影故事核心地点
——九龙城。第二阶段的展
览将电影中数个拍摄场景重
现，参观者跟随电影步伐“沉
浸式”感受寨城独特风情，领
略历史文化中的香港魅力。

新华社雅加达 3月 15日电（记
者陶方伟、曹凯）中国动画电影《哪
吒之魔童闹海》（简称《哪吒 2》）15
日在印度尼西亚雅加达举办首映
礼，将于 21 日正式登陆印尼各大
影院。

记者看到，首映现场座无虚
席。影片播放期间，观众席多次爆
发笑声、掌声和惊叹声。一些年轻
观众在观影后走到《哪吒2》海报前
录制视频，向更多人推荐这部电影。

《哪吒 2》印尼发行方华纳兄弟
印尼公司市场总监奥斯卡·普拉纳
帕拉在首映结束后说，《哪吒2》制作
水准高超，故事情节扣人心弦，“极
具吸引力”。

“从今天的现场情况来看，观众对
影片品质和整体制作都给予极高评
价。我相信，凭借口碑效应，《哪吒2》
能吸引更多观众走进影院。期待未来
能引进更多高质量的中国电影。”普
拉纳帕拉说。

印尼观众莎拉在首映现场告诉记
者，这是她第一次看中国动画电影，
《哪吒2》制作的精良程度和剧情设定
“令人惊艳”。

“电影中父母对孩子的爱与保护
也和印尼文化非常契合，容易引起共
鸣。”莎拉说，“影片笑点密集，既有欢
乐也有感动，观影过程十分享受。真
心期待未来能在印尼电影院看到更多
优质中国电影。”

《哪吒2》印尼首映赢掌声

新华社伦敦 3月 14日电（记者
章博宁、郭爽）中国动画电影《哪吒
之魔童闹海》（以下简称《哪吒 2》）
14日在英国和爱尔兰开始点映，在
欧洲影院迎来首批观众。

拥有英国最大 IMAX银幕的伦
敦BFI IMAX影院14日中午开启
欧洲首场《哪吒2》放映。影片结束
后，观众席爆发出热烈掌声与惊叹。

第一次观看中国动画的英国观
众谢丽尔·芬尼根告诉记者，电影的
故事情节深深触动了她，“看到最
后，我的心都提到了嗓子眼”。

芬尼根说，《哪吒 2》的视效技
术、音乐制作和诙谐幽默都让她“倍
感震撼”，不论是宏大场景还是人物
的细微表情都令人印象深刻。她
说，自己将补看《哪吒 1》，还会“二
刷”《哪吒2》。

不少在英中国留学生当天到场
观看，还有影迷打扮成电影主角的
形象沉浸式观影。他们表示，经过

漫长的等待和期盼，终于在英国看到
《哪吒2》，心情极为激动。他们为中
国动画电影的进步感到骄傲。

欧洲发行商圣三一亚洲电影公司
表示，该公司从光线传媒获得《哪吒
2》在英国、爱尔兰、德国等欧洲30多
个国家的院线发行权。本轮点映后，
该影片将于21日在英国和爱尔兰以
原版中文配英语字幕的方式正式公
映，预计将覆盖100个城市、超过250
家影院。

圣三一亚洲电影公司执行总监锡
德里克·贝雷尔告诉记者，外国观众对
哪吒这一角色，尤其是他的生活背景、
面临的挑战和成长历程充满好奇。他
说，《哪吒2》既是一部现代作品，又承
载了中国悠久的传统与文化，英国各
大影院对该片上映表现出极大兴趣，
影片预售成绩远超预期，有望成为英
国史上票房最高的中国电影。

数据显示，《哪吒2》累计票房（含
预售及海外票房）已超20亿美元。

《哪吒2》登陆欧洲
观众直呼“震撼”

新华社布宜诺斯艾利斯3月15
日电（记者张铎、王钟毅）阿根廷公
共电视台记者巴勃罗·科帕里日前
在《阿根廷时间报》发表文章说，植
根于传统文化的故事可以超越国
界，中国动画电影《哪吒之魔童闹
海》（以下简称《哪吒 2》）引发世界
各地观众共鸣。文章摘要如下：

《哪吒 2》于中国农历大年初一
上映后，频频打破票房纪录。这是一
部非英语、非好莱坞制作的优秀动画
影片，成功将先进视听技术与中国神

话和民间传说相结合，超出所有人预
期。它不仅是中国动画电影史、也是
全球动画电影史上的里程碑。

《哪吒2》的剧情有趣、刺激，同时
又能引发思考，不仅展示了中华文化
的丰富内涵，也体现了每个人都能感
同身受的情感和价值观，引发了不同
年龄段、不同文化背景观影者的共
鸣。它的成功表明，植根于传统文化
的故事可以超越国界，此类优秀作品
正成为中国与世界进行文化交流的新
桥梁和新窗口。

阿根廷媒体人：电影《哪吒 2》
引 发 世 界 各 地 观 众 共 鸣

一段时间以来，一批有着多元
专业背景的创作者在影坛崭露头
角、备受瞩目——饺子来自药学领
域，吴京有着武术专业的经历，大鹏
出身工程管理专业……这一现象的
背后，是时代机遇为艺术创新提供
的强大助力。当下，青年群体的创
造力空前活跃，扎根人民、深入生活
的理念深入人心，这一切为热爱文
艺创作的青年提供了丰厚的土壤，
催生出一批富有创新精神的优秀
之作。

先来算一笔账。本世纪初，拍
摄一部影片，一格胶片底片大约 4
角钱，一秒钟的拍摄成本就接近
10 元；眼下，一部手机也能出“大
片”，一台电脑可以作画、作曲，这
种技术上的巨大飞跃，给予每一个
热爱艺术的人前所未有的机会，能
够大胆尝试，将心中的创意付诸实
践。而互联网时代的资源开放，也
使得获取系 统 的 艺术知识更加
便捷。

青年一代作为中国电影市场
的观影主力，伴随着互联网高速发
展和文化自信提升而成长，他们更
渴望新鲜的表达和文化的浸润。
新一代电影人由于与观众有着相
似的成长经历，能够把握观众的喜
好和时代的脉搏，实现符合观众审
美趣味的艺术表达。如《哪吒之魔
童闹海》巧妙“爆改”传统神话，融
入青铜器、民乐、中医药等中华文
化元素，唤醒观众的文化基因；《独

行月球》导演张吃鱼凭借天马行空
的想象，在充满科技范儿的故事里
展现小人物的人性光辉，赢得观众
的赞叹。

电影是包容的，作为一门大众艺
术，它向时代的每一个亲历者敞开怀
抱。观众是包容的，同为奋进新时代
的参与者，他们欢迎每一个赤忱的故
事。更重要的是，新时代是追梦者的
时代，每一个有理想、有信念的新时
代创作者都享有出彩的机会。

深入生活、扎根人民，是艺术创作
最牢靠的方法。艺术的丰盈来自生
活，《哪吒之魔童闹海》里，导演饺子
对职场的观察、对亲情的刻画、对命
运的思考，戳中了观众的心；《热烈》
里，导演大鹏关注普通人的追梦故
事，在市井烟火里印刻奋进的力量
……托尔斯泰曾说，“艺术不是技艺，
它是艺术家体验了的感情的传达。”
用心拍摄、用情表达成为打动观众的
关键。

新时代充满了机遇，炽热的生活
赋予创作者无限鲜活的创作素材。拥
抱生活、勇于创作，人人皆有可为。
导演郭帆有着这样的感悟：“成为一
名合格的导演，更关键的是对世界之
需、社会之需、观众之需有本能且深
刻的体悟。”

开放包容的大银幕召唤着更多热
心生活、贴近人民的创作者，在吐故
纳新的大胆实践中，共同迈向中国电
影高质量发展之路。

（据《人民日报》）

宽广的银幕为创新提供舞台
马泽祥

《九龙城寨之围城》电影展览内的“七记冰室”展区（2024 年12月16日摄）。 （新华社发）

《九龙城寨之围城》电影展览内的复古风格理发店（2024 年 12 月
16日摄）。 （新华社发）

“走进香港，走进香港电影”之《九龙城寨之围城》电影展览的美术
总监王慧茵在接受采访（2024 年12月17日摄）。 （新华社发）

《九龙城寨之围城》电影展览内的电影主角微缩模型（2024 年 12 月
16日摄）。 （新华社发）


